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Sobirjonov Asrorbek Sobitjon o‘g‘li
TDIU “Turizm va mehmonxona biznesi” kafedrasi katta o‘gituvchisi

Annotatsiya: Mazkur maqolada turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarining (IMK) maz-
muni, ahamiyati va ularni rivojlantirish mexanizmlari ilmiy-nazariy hamda amaliy jihatdan tahlil gilingan. Tadgiqot davomida
reklama, jamoatchilik bilan alogalar, raqamli marketing, sotishni rag‘batlantirish va brend kommunikatsiyalarining o‘zaro
uyg‘unligi turizm korxonalari ragobatbardoshligini oshirishdagi roli yoritiigan. Shuningdek, zamonaviy axborot-kommu-
nikatsiya texnologiyalari, ijtimoiy tarmoglar va onlayn platformalardan foydalanish orqali marketing kommunikatsiyalarini
samarali tashkil etish usullari ko'rib chigilgan. Tadqgiqot natijalari asosida turizm korxonalarida integratsiyalashgan mar-
keting kommunikatsiyalarini takomillashtirish bo'yicha amaliy tavsiyalar ishlab chigilgan. Maqola natijalari turizm sohasida
faoliyat yurituvchi mutaxassislar, tadqgiqotchilar va talabalarga foydali bo‘lishi mumkin.

Kalit so’zlar: integrated marketing communications, tourism enterprises, marketing communications, digital marketing,
branding, advertising, competitiveness, social media, promotion strategies.

AHHoTauma: B gaHHOM cTatbe paccmaTpuBalTCA CYLHOCTb, 3HAYEHWE U MeXaHW3Mbl Pa3BUTUSA UHTErPUPOBAHHbLIX
MapKETUHIOBbIX KOMMYHUKaLMIN Ha TYPUCTUYECKUX Mpeanpuatuax. B xogoe uccnegoBaHusA ¢ HayYHO-TEOPETUYECKON U
NPaKkTUYEeCKON TOYEK 3pEHUS NPOAHANU3NPOBAHO B3aMMOAENCTBUE pPEKNaMbl, CBA3EN C 0OLECTBEHHOCTbIO, LIMpOBOro
MapKeTUHra, CTUMYINMPOBaHWs CObITa U BPeHA-KOMMYHMKALWA, a Takke UX Porb B MOBbILLEHNN KOHKYPEHTOCNOCOOHOCTM
TypuctTudeckmx opraHmsaumn. Ocoboe BHMMaHue YyAOeneHo WUCNOMb30BaHUK COBPEMEHHbBIX MH(OPMaLMOHHO-
KOMMYHUKALMOHHbBIX TEXHOMOIMI, CoLManbHbIX CETEN U OHMaNH-NNaTopM B CUCTEME MapPKETUHIOBbIX KOMMYHUKALUNA.
Ha ocHoBe pesynbraTtoB uWccneaoBaHus paspaboTaHbl NpakTUYEeCKMe pekoMeHAauMyM Mo COBEPLUEHCTBOBAHMIO
WHTErpUpPOBaHHbIX MapKETUHIOBbIX KOMMYHUKAUUA B AESATENBbHOCTU TYPUCTUYECKMX MpeanpuaTtui. Matepuanbl ctatbu
MOryT 6bITb MOMNE3HbI CReLMannucTam TypuCcTMYECKON OTpacnuv, UCcrnegoBaTensam U CTyaeHTaMm.

KnioueBble crnoBa: MHTErpupoBaHHble MapKETUHIOBbIE KOMMYHUKaLMKU, TYPUCTUYECKME NPEONPUSTUS, MapKETMHIOBbIE
KOMMYHVKaLMKX, LMGPOBON MapKeTUHT, GpeHOMHT, peknama, KOHKYPeHTOCMOCOBHOCTb, couuanbHble CeTW, cTpaTeruu
MPOABMKEHUS.

Abstract: This article examines the essence, significance, and mechanisms for the development of integrated marketing
communications (IMC) in tourism enterprises. The study provides a theoretical and practical analysis of the interaction
between advertising, public relations, digital marketing, sales promotion, and brand communications, highlighting their
role in enhancing the competitiveness of tourism organizations. Particular attention is paid to the use of modern infor-
mation and communication technologies, social media, and online platforms in the marketing communication system.
Based on the research findings, practical recommendations are proposed to improve the effectiveness of integrated mar-
keting communications in tourism enterprises. The results of the study may be useful for tourism industry professionals,
researchers, and students.

Key words: Integrated marketing communications, tourism enterprises, marketing communications, digital marketing,
branding, advertising, competitiveness, social media, promotion strategies.

KIRISH.

Bugungi globallashuv va raqamli igtisodiyot sharoitida jahon turizm bozori jadal rivojlanib, turizm
korxonalari o‘rtasidagi ragobat tobora kuchayib bormoqgda’. Jahon Turizm Tashkiloti (UNWTO) ma’lumotlariga
ko‘ra, turizm sohasi jahon yalpi ichki mahsulotining muhim gismini tashkil etib, bandlikni oshirish va hududlar
ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishida muhim rol o'ynamoqgda. Ushbu sharoitda turizm korxonalarining muvaffaqiyati
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ko‘p jihatdan samarali marketing faoliyati, xususan, integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini (IMK)
to‘g'ri tashkil etishga bog'liq.

Jahon tajribasida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalari masalalari bo‘yicha Kotler, Keller,
Schultz, Duncan, Pickton kabi olimlar tomonidan keng gamrovli ilmiy tadgigotlar olib borilgan'. Ushbu
tadqiqotlarda reklama, jamoatchilik bilan alogalar, brending, ragamli marketing va sotishni rag‘batlantirish
vositalarining yagona strategiya asosida uyg‘unlashuvi korxona imijini shakllantirish hamda iste’molchilar bilan
uzoq muddatli alogalarni rivojlantirishning muhim omili sifatida asoslab berilgan?. Aynigsa, so‘nggi yillarda
ragamli texnologiyalar, ijtimoiy tarmoglar va onlayn platformalarning jadal rivojlanishi turizm sohasida marketing
kommunikatsiyalarining yangi mexanizmlarini joriy etishni tagozo etmoqda.

O‘zbekiston Respublikasida ham turizm sohasini rivojlantirish davlat siyosatining ustuvor yo‘nalishlaridan
biri etib belgilangan. Xususan, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining turizm sohasini jadal rivojlantirishga
garatilgan farmon va qarorlari asosida turizm infratuzilmasini takomillashtirish, milliy turizm mahsulotini
xalgaro bozorlarda targ‘ib gilish, zamonaviy marketing va reklama mexanizmlarini joriy etishga alohida e’tibor
garatilmoqgda®. Prezident garorlarida turizm korxonalarining ragobatbardoshligini oshirish, ragamli marketingdan
samarali foydalanish, hududiy va tematik turizm brendlarini shakllantirish muhim vazifalar sifatida belgilangan.

Shu bilan birga, amaliyotda turizm korxonalarida marketing kommunikatsiyalarining yetarli darajada
integratsiyalashmaganligi, reklama va targ‘ibot ishlarining tizimsizligi, ragamli platformalardan foydalanish
samaradorligining pastligi kabi muammolar mavjud. Ushbu muammolarni bartaraf etish integratsiyalashgan
marketing kommunikatsiyalarini rivojlantirish mexanizmlarini ilmiy asosda ishlab chigishni talab etadi.

Mazkur maqolada jahon tajribasi va milliy amaliyotni tahlil qilish asosida turizm korxonalarida
integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini rivojlantirish mexanizmlarini takomillashtirish, mavjud
muammolarga yechimlar ishlab chigish hamda sohaga oid davlat garorlari ijrosini ta’minlashga garatilgan ilmiy-
amaliy taklif va tavsiyalar ishlab chigish magsad qilib go‘yilgan.

MAVZUGA OID ADABIYOTLAR SHARHI.

Integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalari (IMK) konsepsiyasi marketing nazariyasida muhim
yo‘nalishlardan biri bo'lib, u turli kommunikatsiya vositalarini yagona strategiya asosida uyg‘unlashtirishni
nazarda tutadi. Mazkur bo‘limda ushbu mavzu bo'‘yicha xorijiy olimlar, MDH davlatlari olimlari hamda
O‘zbekistonlik tadgiqotchilarning ilmiy garashlari ketma-ketlikda tahlil gilinadi.

IMK nazariyasining shakllanishi va rivojlanishida amerikalik olim Philip Kotlerning ilmiy ishlari alohida
ahamiyatga ega. U marketing kommunikatsiyalarini reklama, PR, sotishni rag‘batlantirish va ragamli
marketingning uzviy bog‘langan tizimi sifatida talgin etadi*. Don Schultz esa integratsiyalashgan marketing
kommunikatsiyalarini brend giymatini oshirishga xizmat qiluvchi strategik vosita sifatida baholaydi®. Kevin Lane
Keller o'z tadgigotlarida IMK orqali iste’molchi ongida bargaror brend imiji shakllanishini asoslab beradi®.

Rossiyalik olimlar A.N. Romanov va V. Semenovalar marketing kommunikatsiyalarini boshgarish
masalalarini turizm sohasiga tatbiq etgan holda, IMK raqobatbardoshlikni oshirishning muhim omili ekanligini
ta’kidlaydilar’. Qozog'istonlik tadgigotchi G.A. Bekenova turizm korxonalarida ragamli marketing va
kommunikatsiya kanallarining integratsiyasi xizmatlar sifatini yaxshilashga xizmat qilishini ko‘rsatib o‘tgan?.

O‘zbekistonlik olimlar tadqiqotlari. O‘zbekistonlik olimlardan B.X. Abdullayev, Sh.X. Egamberdiyev va N.T.
Tursunovalar turizm sohasida marketing faoliyatini rivojlantirish masalalarini o‘rganib, milliy turizm brendini
shakllantirishda marketing kommunikatsiyalarining o‘rni katta ekanligini ta’kidlaydilar®. Ularning ilmiy ishlarida
integratsiyalashgan yondashuv yetarli darajada rivojlanmaganligi muammo sifatida qayd etilgan.

Yuqgoridagi ilmiy yondashuvlarni umumlashtirgan holda aytish mumkinki, turizm korxonalarida
integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini rivojlantirish nafaqat reklama va targ‘ibot samaradorligini
oshiradi, balki iste’'molchilar bilan uzoq muddatli aloqalarni shakllantirishga ham xizmat giladi. Muallif
fikriga ko‘ra, O‘zbekiston sharoitida IMK mexanizmlarini ragamli platformalar va milliy turizm brendlari bilan
uyg‘unlashtirish muhim ahamiyat kasb etadi.
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TADQIQOT METODOLOGIYASI.

Mazkur tadgigotda ilmiy bilishning umumiy va maxsus usullaridan foydalanildi. Xususan, integratsiyalashgan
marketing kommunikatsiyalari bo‘yicha xorijiy va mahalliy ilmiy adabiyotlarni tahlil gilish orgali nazariy asoslar
shakllantirildi. Tadqigot jarayonida tahlil va sintez, taqgqoslash, tizimli yondashuv, mantigiy umumlashtirish usullari
go‘llanildi. Shuningdek, turizm korxonalarining marketing faoliyati bo'yicha mavjud ma’lumotlar statistik tahlil
qgilinib, amaliy holat baholandi. Olingan natijalar asosida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini
rivojlantirish bo‘yicha ilmiy xulosa va tavsiyalar ishlab chiqildi.

TAHLIL VA NATIJALAR.

2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlar ogimi sezilarli darajada oshdi. Milliy statistika qo‘mitasining
dastlabki ma’lumotlariga ko‘ra, 2025-yilda turistik magsadlarda 11,7 min nafar xorijiy fuqaro tashrif buyurgan.
Yanvar—oktabr oylarida esa ushbu ko‘rsatkich 9,7 min nafarni tashkil etgan bo'lib, yil yakuniga gadar o‘sish
sur’ati saglanib qolgan.

Turist ogimining o'sishi, bir tomondan, mintagaviy (Markaziy Osiyo) bozorlarning yuqori ulushi bilan,
ikkinchi tomondan, transport aloqalari va xizmatlar paketlarining takomillashuvi bilan izohlanadi. Quyidagi
diagramma 2025-yilda eng ko'p turist yuborgan 10 ta davlatni ko‘rsatadi (1-rasm).
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1-rasm. 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlar soni (TOP-10 davlatlar bo‘yicha, mln kishi)?

Rasmdan ko'rinib turibdiki, 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning asosiy qgismi qo‘shni
davlatlar hissasiga to'g‘ri keladi. Xususan, Qirg‘iziston Respublikasi (3,3 min kishi), Tojikiston (2,7 min kishi) va
Qozog'iston (2,7 min kishi) yetakchi o‘rinlarni egallaydi. Ushbu holat hududiy yaqinlik, transport aloqalarining
qulayligi hamda oilaviy va migratsion alogalarning kuchliligi bilan izohlanadi. Shu bilan birga, Rossiya
Federatsiyasi, Xitoy Xalq Respublikasi va Turkiya kabi uzoq xorij davlatlaridan kelayotgan turistlar ulushi
nisbatan past bo‘lib, bu turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini xalgaro
bozorlarga moslashtirish, ragamli reklama va brending strategiyalarini kuchaytirish zarurligini ko‘rsatadi.

(1-jadval).
1-jadval
2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlar soni va ularning mamlakatlar bo‘yicha ulushi (TOP-10
davlat)®
Ne Davlat Turistlar soni (kishi) Ulushi (%)
1 irgiizi ikasi 3 300 000 8.2
2 Tojikiston 2700 000 531
3 Qozog'iston 2700 000 231
4 Rossiya Federatsiyasi 984 400 84
o Afg‘oniston 476 700 77
6 Turkmaniston 370 000 32
7 Xitoy Xalq Respublikasi 278 900 24
8 Turkiya 1747900 15
9 Hindiston 80 800 07

10 Abdullayev, 2020; Egamberdiyev, 2019
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| 10 | Koreya Respublikasi | 46 300 | 0.4 |

Tahlil natijasiga ko‘ra, 2025-yil turist ogimining asosiy gismi qo‘shni davlatlar hissasiga to‘gri keladi:
Qirgiziston (3,3 min), Tojikiston (2,7 miIn) va Qozog‘iston (2,7 min). Bu holat IMK strategiyalarida mintaqaviy
segmentlash va chegaradosh bozorlar uchun moslashtiriigan kommunikatsiya xabarlarini kuchaytirish zarurligini
ko‘rsatadi. Jadval ma’lumotlaridan ko'rinib turibdiki, 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning asosiy
gismi Markaziy Osiyo mamlakatlari hissasiga to‘g‘ri keladi. Xususan, Qirg‘iziston Respublikasi 3,3 min nafar
turist bilan umumiy ogimning 28,2 foizini tashkil etib, yetakchi o‘rinni egallaydi. Tojikiston va Qozog‘iston
mamlakatlarining har biri 23,1 foiz ulush bilan keyingi o‘rinlarda joylashgan. Uzoq xorij mamlakatlari, jumladan
Rossiya Federatsiyasi, Xitoy Xalq Respublikasi va Turkiya ulushi nisbatan past bo‘lib, bu turizm korxonalarida
integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini xalgaro bozorlar uchun yanada faolroq tashkil etish,
ragamli marketing va brending vositalaridan samarali foydalanish zarurligini ko‘rsatadi.

Yanvar-iyun 2025 davrida O‘zbekistonga turistik magsadlarda 5,3 min nafar xorijiy fugaro kelgan. Ularning
aksariyati qarindoshlarni yo‘glash maqgsadida tashrif buyurgan. Quyidagi diagrammada magsadlar bo‘yicha
tagsimot keltiriladi.

2025-yilda O‘zbekistonda turizm sohasida ijobiy o'sish kuzatildi. Milliy statistika go‘mitasi ma’lumotlariga
ko‘ra, xorijiy turistlar ogimi sezilarli darajada oshdi. Quyida tahlil natijalari diagramma va jadvallar asosida
keltiriladi.(2-jadval).

égggtl;ill.da 0O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlar soni (TOP-5 davlat, mln kishi)*!
Ne Davlat Turistlar (mlIn)
1 Qirg‘iziston 3.3
2 Tojikiston 27
3 Qozog'iston 2.7
4 Rossiya 1.0
5 Xitoy 0.3

Jadval ma’lumotlariga ko‘ra, 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning asosiy gismi gqo‘shni
davlatlar hissasiga to‘g'ri keladi. Xususan, Qirg‘iziston 3,3 min kishi bilan yetakchi o‘rinni egallab, undan
keyingi orinlarda Tojikiston va Qozog'iston (har biri 2,7 min kishi) joylashgan. Rossiya va Xitoy kabi nisbatan
uzoq xorij davlatlaridan kelgan turistlar ulushi pastroq bo'lib, bu holat turizm korxonalarida integratsiyalashgan
marketing kommunikatsiyalarini xalgaro bozorlarga yo‘naltirish, ragamli marketing va brending strategiyalarini
kuchaytirish zarurligini ko‘rsatadi. (3-jadval ).

;(;;(;Y;ilida 0O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning tashrif maqsadlari bo‘yicha taqsimoti (mln kishi)*?
Ne Maqgsad Turistlar (mlIn)
1 Qarindoshlarni yo‘glash 3.6
2 Sayohat 0.8
3 Rasmiy 0.6
4 Tijorat 0.2

Jadval ma’lumotlari shuni ko‘rsatadiki, 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning asosiy gismi
garindoshlarni yo‘glash magsadida tashrif buyurgan bo'lib, ushbu segment 3,6 min kishini tashkil etadi. Sayohat
(0,8 min kishi) va rasmiy tashriflar (0,6 min kishi) nisbatan past ulushga ega. Tijorat magsadidagi tashriflar
eng kam ko‘rsatkichni tashkil etmoqda. Mazkur tarkib turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing
kommunikatsiyalarini ishlab chigishda turli magsadli segmentlar uchun moslashtiriigan kommunikatsiya
xabarlari va ragamli marketing vositalaridan foydalanish zarurligini ko‘rsatadi. (2-rasm).

11 Manba: O‘zbekiston Respublikasi Milliy statistika qo‘mitasi rasmiy ma’lumotlari asosida muallif tomonidan
tuzildi (2025).(Mugobil ko‘rinish: “Stat.uz, 2025-yil ma’lumotlari”.)

12 Manba: O‘zbekiston Respublikasi Milliy statistika go‘mitasi ma’lumotlari asosida muallif tomonidan
umumlashtirildi (2025).
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2-diagramma. 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning tashrif maqgsadlari bo‘yicha
tagsimoti (%)

Diagrammadan ko'rinib turibdiki, 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlarning katta qismi
garindoshlarni yo‘glash magsadida tashrif buyurgan bo‘lib, ushbu segment umumiy ogimning 69,2 foizini tashkil
etadi. Sayohat magsadidagi tashriflar 15,4 foiz, rasmiy tashriflar 11,5 foiz va tijorat magsadidagi tashriflar 3,8
foiz ulushga ega. Ushbu tuzilma turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini
rejalashtirishda asosiy e’tiborni oilaviy va ijtimoiy aloqalarga yo‘naltiriigan segmentlarga garatish, shu bilan
birga sayohat va rasmiy tashriflar ulushini oshirish uchun ragamli marketing, brending va magsadli reklama
strategiyalarini kuchaytirish zarurligini ko‘rsatadi.

Tahlil natijalari shuni ko‘rsatadiki, asosiy turistlar ogimi qo‘shni davlatlar hissasiga to‘g'ri keladi. Bu
holat turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini mintagaviy bozorlar uchun
moslashtirish zarurligini ko‘rsatadi. (3-rasm).

40
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3-rasm. 2025-yilda turizm korxonalarida marketing kommunikatsiya kanallaridan foydalanish ulushi
(%)™

Rasmdan ko‘rinib  turibdiki, 2025-yilda turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing
kommunikatsiyalarida ijtimoiy tarmoglar va onlayn bronlash platformalari yetakchi o‘rinni egallamoqgda. Bu
holat ragamli marketing vositalarining turizm xizmatlarini targ‘ib gilishdagi ahamiyati ortib borayotganligini
ko‘rsatadi. Shu bilan birga, reklama va PR faoliyatining integratsiyalashgan holda qo‘llanilishi marketing
kommunikatsiyalarining samaradorligini oshirishga xizmat qgilmoqda.

XULOSA VA TAKLIFLAR

O‘tkazilgan tahlillar natijasida 2025-yilda O‘zbekistonga kelgan xorijiy turistlar oqimi barqaror o'sish
sur’atiga ega ekanligi aniglandi. Xususan, yil davomida 11,7 min nafar xorijiy fugaroning tashrif buyurgani
turizm sohasining igtisodiy va ijtimoiy ahamiyati ortib borayotganligini ko‘rsatadi. Turistlar ogimining asosiy
gismi qo‘shni davlatlar - Qirg‘iziston, Tojikiston va Qozog‘iston hissasiga to‘g'ri kelib, bu holat hududiy yaginlik,
transport qulayligi hamda migratsion va oilaviy alogalar bilan izohlanadi.

Shuningdek, tahlil natijalari xorijiy turistlarning katta gismi qarindoshlarni yo‘glash maqsadida tashrif
buyurayotganini ko‘rsatdi. Sayohat, rasmiy va tijorat magsadidagi tashriflar ulushi nisbatan past bo'lib, bu

13 (Manb)a: O‘zbekiston Respublikasi Milliy statistika go‘mitasi ma’lumotlari asosida muallif tomonidan tuzildi
2025).

14 Manba: Kotler P., Keller K.L. Marketing Management. Pearson Education, 2016; O‘zbekiston Respublikasi
;I'urizrr; go‘mitasi va Milliy statistika go‘mitasi ma’lumotlari asosida muallif tomonidan umumlashtirildi
2025).
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turizm korxonalarida marketing kommunikatsiyalarini yanada diversifikatsiya qilish zarurligini anglatadi.
Integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalari nugtayi nazaridan esa raqamli marketing, ijtimoiy tarmoqlar
va onlayn bronlash platformalari yetakchi kommunikatsiya kanallari sifatida namoyon bo‘Imoqgda.

Yuqoridagi xulosalardan kelib chigib, quyidagi amaliy takliflarni ilgari surish mumekin:

Turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing kommunikatsiyalarini mintagaviy bozorlar (Markaziy
Osiyo davlatlari) uchun moslashtiriilgan yagona strategiya asosida rivojlantirish magsadga muvofiq.

Qarindoshlarni yo‘glash segmenti bilan bir gatorda sayohat va dam olish segmentini kengaytirish uchun
ragamli reklama, kontent-marketing va brending vositalaridan faol foydalanish zarur.

litimoiy tarmoglar, rasmiy veb-saytlar va onlayn bronlash platformalarini o‘zaro integratsiyalash orqali
marketing kommunikatsiyalarining uzluksizligini ta’minlash lozim.

Xalgaro bozorlar uchun mo'ljallangan kommunikatsiya xabarlarini ishlab chigishda milliy turizm brendi,
madaniy meros va noyob turistik mahsulotlarga urg‘u berish tavsiya etiladi.

Marketing kommunikatsiyalari samaradorligini baholashda qamrov, konversiya va qayta tashrif
ko‘rsatkichlaridan foydalanish orqgali IMK tizimini doimiy takomillashtirib borish zarur.

Mazkur takliflarning amaliyotga joriy etilishi turizm korxonalarida integratsiyalashgan marketing
kommunikatsiyalarining samaradorligini oshirish, xalgaro bozorda ragobatbardoshlikni kuchaytirish hamda
O‘zbekiston turizm salohiyatini yanada rivojlantirishga xizmat giladi.
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