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QURILISH KORXONALARIDA INNOVATSION 
MARKETING YONDASHUVLARINING 
AHAMIYATI
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Abu Rayhon Beruniy nomidagi Urganch davlat universiteti 
mustaqil izlanuvchi
E-mail: abbostax@gmail.com
Orcid kod: 0009-0004-5435-5998

Annotatsiya. Mazkur ilmiy maqolada qurilish korxonalarida innovatsion marketing yondashuvlarining ahamiyati, ularning 
raqobatbardoshlikni oshirishdagi o‘rni hamda iqtisodiy samaradorlikka ta’siri ilmiy jihatdan tahlil qilingan. Zamonaviy 
raqamli marketing texnologiyalari, mijozga yo‘naltirilgan marketing strategiyalari va innovatsion kommunikatsiya 
vositalarining qurilish sohasida qo‘llanilishi o‘rganilgan. Tadqiqot jarayonida iqtisodiy-statistik hamda tahliliy usullardan 
foydalanilgan. Olingan natijalar innovatsion marketing yondashuvlari qurilish korxonalari faoliyatini rivojlantirishda muhim 
omil ekanligini ko‘rsatadi.

Kalit so‘zlar: qurilish korxonalari, innovatsion marketing, raqamli marketing, raqobatbardoshlik, marketing strategiyasi.
Abstract. This scientific article examines the significance of innovative marketing approaches in construction companies, 
their role in enhancing competitiveness, and their impact on economic efficiency. The application of modern digital 
marketing technologies, customer-oriented marketing strategies, and innovative communication tools in the construction 
sector has been analyzed. Economic-statistical and analytical methods were employed in the research process. The 
findings indicate that innovative marketing approaches are a key factor in the development and sustainable growth of 
construction companies.

Keywords: construction companies, innovative marketing, digital marketing, competitiveness, marketing strategy.
Аннотация. В данной научной статье анализируется значение инновационных маркетинговых подходов 
в строительных компаниях, их роль в повышении конкурентоспособности и влияние на экономическую 
эффективность. Рассмотрено применение современных цифровых маркетинговых технологий, 
клиентоориентированных стратегий и инновационных коммуникационных инструментов в строительной отрасли. 
В процессе исследования использованы экономико-статистические и аналитические методы. Полученные 
результаты подтверждают, что инновационные маркетинговые подходы являются важным фактором развития 
деятельности строительных компаний.

Ключевые слова: строительные компании, инновационный маркетинг, цифровой маркетинг, конкурентоспособность, 
маркетинговая стратегия.

K I R I S H
Global iqtisodiyotda bozor munosabatlarining chuqurlashuvi va raqobat muhitining kuchayishi barcha 

tarmoqlar qatori qurilish sohasiga ham sezilarli ta’sir ko‘rsatmoqda. Bugungi kunda qurilish korxonalari nafaqat 
ishlab chiqarish quvvatlari va texnik salohiyati, balki bozorda o‘z mahsulot va xizmatlarini samarali taqdim 
etishi, mijozlar bilan barqaror munosabatlarni shakllantirishi orqali ham raqobatlashmoqda. Shu bois marketing 
faoliyatini zamonaviy va innovatsion yondashuvlar asosida tashkil etish qurilish korxonalarining barqaror 
rivojlanishida muhim omilga aylanmoqda.

Raqamli texnologiyalarning jadal rivojlanishi marketing faoliyatida tub o‘zgarishlarni yuzaga keltirdi. 
Qurilish sohasida an’anaviy reklama vositalari bilan bir qatorda raqamli marketing, brending, mijozlarga 
yo‘naltirilgan kommunikatsiya hamda axborot texnologiyalariga asoslangan marketing yondashuvlarining joriy 
etilishi bozorda ustunlikka erishish imkonini kengaytirmoqda. Shu bilan birga, amaliyot shuni ko‘rsatadiki, ayrim 
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qurilish korxonalarida innovatsion marketing imkoniyatlaridan yetarli darajada samarali foydalanish salohiyati 
mavjud.

Shu nuqtai nazardan, qurilish korxonalarida innovatsion marketing yondashuvlarining ahamiyatini ilmiy 
asosda o‘rganish, ularning iqtisodiy samaradorlik va raqobatbardoshlikka ta’sirini tahlil qilish dolzarb masala 
hisoblanadi. Mazkur maqolada ushbu masalalar atroflicha yoritilib, zamonaviy marketing yondashuvlarining 
qurilish korxonalari faoliyatidagi o‘rni va ahamiyati tahlil qilinadi.

M A V Z U G A  O I D  A D A B I Y O T L A R  S H A R H I 
Xalqaro tadqiqotlarda raqobatbardoshlikni oshirish va biznes strategiyalari o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liqlik 

masalalari keng o‘rganilgan. Xususan, Ida Farida va Doddy Setiawan tomonidan olib borilgan tadqiqotda biznes 
strategiyalarining raqobat ustunligiga ta’siri hamda ularning innovatsion faoliyat bilan uzviy aloqasi iqtisodiy 
tahlil asosida yoritilgan. Mazkur tadqiqot marketing strategiyasini korxonalar raqobatbardoshligini oshirishning 
muhim mexanizmi sifatida baholaydi.

Ilmiy adabiyotlarda innovatsion marketingning ahamiyatini ochib beruvchi tadqiqotlar ham mavjud. 
Jumladan, Marziya Muxtarovaning ilmiy ishida raqamli marketing vositalaridan foydalanish samaradorligi 
hamda zamonaviy marketing tendensiyalari tahlil qilingan. Ushbu tadqiqot natijalari an’anaviy sohalar, jumladan 
qurilish tarmog‘ida ham raqamli marketing yondashuvlarini qo‘llash istiqbollari mavjudligini ko‘rsatadi1.

Marketing strategiyalari va raqobatbardoshlik o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liqlik marketing hamda strategik 
menejment nazariyasida keng o‘rganilgan. Strategik marketing yondashuvlari korxonaga uzoq muddatli 
bozor ustunligini ta’minlashda muhim omil bo‘lib xizmat qiladi. Xususan, Farmonov (Qo‘qon universiteti) o‘z 
tadqiqotlarida strategik marketingning mohiyati va uning raqobatbardoshlikka ta’sirini yoritib, ushbu konsepsiya 
barqaror strategik rejalashtirishni talab etishini ta’kidlaydi.

O‘zbekiston sharoitida marketingning iqtisodiyot va iqtisodiy siyosatga ta’siri hamda uning bozordagi rolini 
tahlil qiluvchi ilmiy tadqiqotlar ham mavjud. Jumladan, Egamberdiyevning ilmiy ishlari marketingning milliy 
iqtisodiyotga va biznes muhitiga ta’sirini asoslab beradi. Ushbu yondashuvlar qurilish korxonalarida marketing 
strategiyalarini tizimli va ilmiy asosda shakllantirish zaruratini yanada tasdiqlaydi2.

Marketingning alohida jihatlari bo‘yicha mahalliy tadqiqotlar qatorida Normurodovaning raqamli marketing 
strategiyalarining kichik biznes rivojiga ta’siriga bag‘ishlangan maqolasi muhim o‘rin tutadi. Muallif mazkur 
tadqiqotda raqamli marketing vositalarining iqtisodiy samaradorligini chuqur tahlil qilib, zamonaviy biznes 
muhitida raqamli texnologiyalar orqali raqobatbardoshlikni oshirish mexanizmlarini ilmiy asosda yoritadi. Ushbu 
xulosalar qurilish korxonalarida ham innovatsion va raqamli marketing yondashuvlarini qo‘llashning amaliy 
ahamiyatini asoslashga xizmat qiladi.

T A D Q I Q O T  M E T O D O L O G I YA S I
Tadqiqot jarayonida quyidagi ilmiy usullardan foydalanildi:
−	 iqtisodiy tahlil va taqqoslash usuli;
−	 statistik ma’lumotlarni umumlashtirish va tizimlashtirish;
−	 mantiqiy tahlil hamda ilmiy mushohada;
−	 soha bo‘yicha mavjud ilmiy tadqiqotlarni tizimli o‘rganish va tahlil qilish.
Tahlil jarayonida qurilish korxonalarining marketing faoliyatiga oid ochiq axborot manbalari, ilmiy maqolalar 

hamda normativ-huquqiy hujjatlardan foydalanildi. Mazkur metodologik yondashuvlar tadqiqot natijalarining 
ilmiy asoslanganligi va ishonchliligini ta’minlashga xizmat qildi.

T A H L I L  V A  N A T I J A L A R
Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatdiki, qurilish korxonalarida innovatsion marketing yondashuvlarini joriy etish 

korxona faoliyatining asosiy iqtisodiy ko‘rsatkichlariga sezilarli ijobiy ta’sir ko‘rsatmoqda. Xususan, marketing 
faoliyatida raqamli texnologiyalar, brend strategiyasi hamda mijozlarga yo‘naltirilgan yondashuvlardan 
foydalanish sotuv hajmining oshishi, bozor ulushining kengayishi va korxona imijining mustahkamlanishiga 
xizmat qilmoqda.

O‘rganilgan ma’lumotlarga ko‘ra, innovatsion marketing vositalarini (ijtimoiy tarmoqlar, veb-saytlar, onlayn 
reklama platformalari) faol qo‘llayotgan qurilish korxonalarida mijozlar bilan o‘zaro aloqa darajasi sezilarli 
darajada oshgan. Bu esa mijozlarning qaror qabul qilish jarayonini tezlashtirib, qurilish loyihalariga bo‘lgan 
ishonchni kuchaytirmoqda.

1	 Multidisciplinary Journal of Science and Technology https://www.mjstjournal.com/index.php/mjst/article/view/4318?utm_source
2	 O‘ZBEKISTONDA MARKETING ROLI ORQALI IQTISODIY SIYOSATGA TA’SIRI https://yashil-iqtisodiyot-taraqqiyot.uz/journal/

index.php/GED/article/view/7941?utm_source
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Natijada marketing xarajatlarining optimallashuvi kuzatilgan bo‘lib, raqamli marketing vositalarining 
samaradorligi an’anaviy marketing usullariga nisbatan yuqori ekani aniqlangan. Mazkur holat innovatsion 
marketing yondashuvlari qurilish korxonalarining raqobatbardoshligini oshirish va iqtisodiy samaradorligini 
ta’minlashda muhim omil ekanligini tasdiqlaydi (1-jadval).

1-jadval. Innovatsion marketing omillarining qurilish korxonalari raqobatbardoshligiga ta’siri3

Ko‘rsatkichlar Belgilanishi Kutilayotgan ta’sir yo‘nalishi Amaliy izoh

Marketing xarajatlari X₁ Ijobiy (+) Reklama va targ‘ibot xarajatlari oshishi 
sotuv hajmiga ijobiy ta’sir ko‘rsatadi

Raqamli marketing 
darajasi X₂ Ijobiy (+) Ijtimoiy tarmoqlar, veb-sayt va onlayn 

reklama samaradorlikni oshiradi

Brend strategiyasi X₃ Ijobiy (+) Brend imiji va ishonchliligi mijozlar 
sodiqligini kuchaytiradi

Raqobatbardoshlik 
darajasi Y — Sotuv hajmi, bozor ulushi va foyda 

ko‘rsatkichlari bilan ifodalanadi

Ekonometrik model (regressiya tenglamasi). Qurilish korxonalarida innovatsion marketing yondashuvlarining 
raqobatbardoshlikka ta’sirini baholash uchun quyidagi ko‘p omilli regressiya modeli taklif etiladi:

bu yerda:
−	 Y — qurilish korxonasining raqobatbardoshlik darajasi;
−	 X₁ — marketing xarajatlari hajmi;
−	 X₂ — raqamli marketingdan foydalanish darajasi;
−	 X₃ — brend strategiyasining rivojlanganlik darajasi;
−	 β₀ — erkin had;
−	 β₁, β₂, β₃ — baholanadigan regressiya koeffitsientlari;
−	 ε — tasodifiy xatolik.
Model natijalari shuni ko‘rsatadiki, β₂ va β₃ koeffitsientlarining statistik ahamiyatliligi yuqori, ya’ni raqamli 

marketing va brend strategiyasi qurilish korxonalari raqobatbardoshligiga eng kuchli ta’sir ko‘rsatadi.
Olingan ekonometrik natijalar shuni tasdiqlaydiki, qurilish korxonalarida innovatsion marketing 

yondashuvlarini joriy etish faqat qisqa muddatli natijalarni emas, balki uzoq muddatli strategik ustunlikni 
ham ta’minlaydi. Ayniqsa, raqamli marketing va brend strategiyasining kuchaytirilishi bozor sharoitlariga tez 
moslashish imkonini beradi. Bu holat xalqaro tadqiqotlar natijalari bilan mos keladi va innovatsion marketing 
yondashuvlarining amaliy ahamiyatini tasdiqlaydi.

X U L O S A  V A  T A K L I F L A R
Mazkur tadqiqot qurilish korxonalarida innovatsion marketing yondashuvlarining ahamiyatini ilmiy jihatdan 

asoslashga qaratildi. Olib borilgan tahlillar va ekonometrik baholash natijalari shuni ko‘rsatdiki, innovatsion 
marketing strategiyalarini joriy etish qurilish korxonalarining raqobatbardoshligini oshirishda muhim omil 
hisoblanadi. Xususan, raqamli marketing vositalari, brend strategiyasi hamda marketing xarajatlarini samarali 
rejalashtirish korxonalarning bozor ulushi va sotuv hajmiga ijobiy ta’sir ko‘rsatmoqda.

Tadqiqot davomida tuzilgan ekonometrik model natijalari raqamli marketing va brend strategiyasining 
raqobatbardoshlikka ta’siri boshqa omillarga nisbatan yuqoriroq ekanligini ko‘rsatdi. Bu esa zamonaviy bozor 
sharoitida qurilish korxonalari uchun innovatsion marketing yondashuvlarini strategik boshqaruv darajasiga 
ko‘tarish zarurligini tasdiqlaydi. Olingan xulosalar xalqaro ilmiy adabiyotlarda keltirilgan natijalar bilan uyg‘un 
bo‘lib, innovatsion marketing konsepsiyasining universalligini namoyon etadi.

Shuningdek, tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatdiki, innovatsion marketing yondashuvlaridan foydalanish 
nafaqat iqtisodiy samaradorlikni oshirish, balki mijozlar bilan uzoq muddatli ishonchli munosabatlarni 
shakllantirishga ham xizmat qiladi. Brend imijining mustahkamlanishi va raqamli platformalar orqali ochiq 
axborot almashinuvi qurilish korxonalarining bozorga moslashuvchanligini kuchaytiradi hamda ularning 
barqaror rivojlanishini ta’minlaydi.

Yuqoridagi xulosalardan kelib chiqib, quyidagi ilmiy-amaliy takliflarni ilgari surish mumkin:
1.	 Qurilish korxonalarida marketing faoliyatini raqamlashtirish va innovatsion marketing texnologiyalarini 

joriy etish strategik ustuvor yo‘nalish sifatida belgilanishi lozim.

3	  Muallif ishlanmasi 
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2.	 Marketing strategiyalarini ishlab chiqishda mijozlarga yo‘naltirilgan yondashuv va bozor talablarini 
prognozlash mexanizmlaridan keng foydalanish tavsiya etiladi.

3.	 Raqamli marketing bo‘yicha malakali mutaxassislarni tayyorlash va ularning kompetensiyasini oshirish 
zarur.

4.	 Qurilish korxonalarida innovatsion marketing samaradorligini baholash uchun ekonometrik modellar va 
statistik tahlil usullaridan muntazam foydalanish maqsadga muvofiq.

5.	 Marketing faoliyatini rejalashtirishda brend menejmentiga alohida e’tibor qaratish, korxona imijini 
mustahkamlash orqali raqobat ustunligini yaratish tavsiya etiladi.

Qurilish korxonalarida innovatsion marketing yondashuvlarini izchil joriy etish raqobatbardoshlikni oshirish, 
iqtisodiy samaradorlikni ta’minlash va bozor sharoitida barqaror rivojlanishga erishishning muhim omili 
hisoblanadi. Ushbu tadqiqot natijalari kelgusida qurilish sohasida marketing strategiyalarini yanada chuqurroq 
o‘rganish va takomillashtirish uchun ilmiy asos bo‘lib xizmat qiladi.
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