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XALQARO SAVDODA MARKETING ROLI:
EKONOMETRIK MODELLASHTIRISH

Qurolov Maqgsud Obitovich
Toshkent davlat igtisodiyot universiteti
PhD katta o‘qituvchi
kurolovmaksud@tsue.uz

Annotatsiya. Ushbu tezisda xalgaro savdoda marketingning roli va uning eksport natijalariga ta’siri ekonometrik
modellashtirish asosida tahlil gilingan. MIMIC-SEM yondashuvi yordamida marketing intensivligi, eksport samaradorligi
va institutsional omillar o‘rtasidagi bog'liglik o‘rganilgan. Natijalar marketing investitsiyalarining o‘sishi korxonalarning
ragobatbardoshligini va savdo hajmini oshirayotganini ko‘rsatdi.

Kalit so'zlar: xalgaro marketing, eksport intensivligi, econometrik model, SEM, marketing samaradorligi, ragobatbardoshlik.

Abstract. This thesis analyzes the role of marketing in international trade and its impact on export performance through
econometric modeling. Using the MIMIC-SEM approach, the study examines the relationship between marketing
intensity, export efficiency, and institutional factors. The findings confirm that increased marketing investments enhance
firms’ competitiveness and trade performance.

Keywords: international marketing, export intensity, econometric model, SEM, marketing efficiency, competitiveness.

AHHOTauus. B Teance paccmoTpeHa ponb MapKeTUHra BO BHELLHEN TOProBrie U ero BUsiHWe Ha 3KCMOPTHbIE pe3ynbsTaThl
C ncrnonb3oBaHneM 3KoHomMeTpuyeckoro mogenuposanusa. Metogq MIMIC-SEM npumeHéH ans aHanu3a B3aMMOCBSA3MW
MeXay WHTEHCUBHOCTbK MapKeTuHra, 3deKTUBHOCTBIO 3KCMOpTa U MHCTUTYUUOHANbHbIMU bakTopamu. PesynbraThl
NMOKa3bIBatoT, YTO POCT MapPKETUHIOBbLIX MHBECTULMIA NOBLILLAET KOHKYPEHTOCNOCOOHOCTb 1 06 BLEMBI TOProBMM KOMMAHWUN.

KroueBble croBa: MeXOyHapOAHbIi MapKETUHT, 9KCTMOpPTHAs WMHTEHCUMBHOCTb, 3KOHOMeTpuyeckasi mogenb, SEM,
3 HEKTUBHOCTb MapPKETUHIa, KOHKYPEHTOCMOCOBHOCTb.

KIRISH

Xalgaro marketing va savdo iqtisodiyoti nazariy asoslari o‘zaro chambarchas bog‘liq bo'lib, global
bozorlarning samaradorligi va raqobatbardoshligini tushunishda muhim ahamiyatga ega (Samiee va boshq.,
2021). Ular tortishish (gravity) modeli, dinamik savdo modellarini va xalqaro marketing ramkalarini oz ichiga
oladi (Capoani, 2021; Sharma va boshq., 2023).

Erta tadgiqotlar tortishish modeli asosida savdoni bashorat qilishni takomillashtirgan bo‘lsa-da, marketing
omillari eksport natijalariga bevosita ta’sirini to‘liq ifodalab bera olmagan. Shu bois, marketing o‘zgaruvchilari
ko‘pincha narx egiluvchanligi va iste’molchi afzalliklari kabi igtisodiy ko‘rsatkichlarning proksi sifatida baholangan.

So‘nggi tadqigotlar marketing intensivligining eksport qgiymati, diversifikatsiya va ragobatbardoshlikka
sezilarli ta’sirini ko‘rsatmoqgda. Aynigsa, bilim intensiv tarmoqglarda marketing investitsiyalarining samaradorligi
yuqoriroq. Shu bilan birga, mavjud adabiyotlarda marketing o‘zgaruvchilarining savdo natijalariga ta’sirini
yagona econometrik struktura doirasida chuqur tahlil gilgan tadgiqotlar kam (Golovko va boshq., 2022; Rincon
Yanez va boshq., 2023).

Ushbu tadgiqot xalgaro korxonalar misolida marketing mexanizmlarining eksport natijalariga ta’sirini
strukturaviy va econometrik modellashtirish asosida o‘rganadi. Model marketing intensivligi va savdo
samaradorligi ofrtasidagi bog'liglikni, shuningdek, institutsional omillarning vositachilik rolini aniglashga
garatilgan.

Empirik baholash uchun xalgaro marketingga yo‘naltiriigan korxonalar panel ma’lumotlaridan
foydalanildi. Natijalar shuni ko‘rsatadiki, marketing investitsiyasidagi kichik o‘zgarishlar ham savdo hajmi va
ragobatbardoshlikka sezilarli ta’sir ko‘rsatadi. Tadqgiqot marketing va savdo strategiyalarini uyg‘unlashtirish
orqali global bozorlarda korxonalar samaradorligini oshirish bo‘'yicha nazariy va amaliy asoslarni taqdim etadi.

MIMIC—SEM ramkasi aralash yondashuvni — ya’ni regressiya va strukturaviy tenglamalar modellarining
integratsiyasini — qo'llab, indikatorlarni birlashtirishdan avval tasdiglovchi tahlii (CFA) yordamida

konstruktsiyalarga guruhladi.
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Bizning econometrik modelimiz o‘zgaruvchilarning savdo natijalariga ko‘rsatgan o‘zaro ta’siri va umumiy
hissasini aniglashga garatilgan edi. Biasni minimallashtirish maqgsadida regressiya qoldiglaridan (residuals)
foydalanib, tahlilga tuzatishlar kiritildi.

Dastlabki baholashdan olti oy o‘tib, marketing intensivligi va eksport natijalariga oid yangilangan ma’lumotlar
asosida go‘shimcha model sinovdan o‘tkazildi. Rincon Yanez va boshq. (2023) ta’kidlaganidek, qayta ko‘rib
chigilgan SEM tuzilmasi yashirin bog'ligliklarni aniglashda yanada mustahkam natijalarni berdi.

So‘ngra ramka takomillashtirilib, ikki bosgichli baholash iterativ jarayon orqali — dastlabki regressiya
natijalari asosidagi bazaviy model bilan taqqoslash yo'li bilan — amalga oshirildi.

Of'rtacha savdo natijalari reytingi marketing intensivligi oshgani sari yugorilagan. Ushbu ta’sir aynigsa o‘sish
bosqichidagi o‘rta hajmli korxonalar hamda yetuk bosqichdagi eksportchilar orasida yanada kuchli namoyon

bo‘lgan (1-jadval — Regressiya natijalari).

1-jadval. Chiziqli regressiya

O‘zgaruvchi Koeff. Stand.N. t-stat. | p-giymat [QSZ‘:_;‘;Z?; ch Ahmiyati
eksport intensivligi 1.083 0.386 2.80 0.008 0.303 1.864
marketing xarajatlari 0 0 8.24 0 0 0
institutsional qo‘llab-quvvatlash -0.066 0.157 -0.42 0.675 -0.383 0.251
ragamli marketing 0.093 0.088 1.06 0.297 -0.084 0.27
savdo yengillashtirish 0.001 0.291 0.00 | 0997 -0.588 0.59
integratsiyasi
marketing intensivligi -0.231 0.292 -0.79 0.434 -0.822 0.36
ragobatbardoshlik -0.243 0.624 -0.39 0.699 -1.504 1.019
mahsuldorlik 0.433 0.625 0.69 0.493 -0.831 1.697
savdo natijalari -0.012 0.352 -0.03 0.973 -0.723 0.699
Doimiy (constant) -0.628 0.245 -2.56 0.014 -1.124 -0.133

Asosiy ko'rsatkichlar:

O‘rtacha mustaqil o‘zgaruvchi: 1.680

Standart og'‘ish: 0.741
R2:0.980

Kuzatuvlar soni: 50

F-test: 218.946 (p < 0.001)

Akaike mezoni (AIC): -65.002
Bayes mezoni (BIC): -45.881

**p<0.01,”p<0.05*"p<0.1

Natijalar shuni ko‘rsatadiki, marketing xarajatlari va eksport intensivligi yuqori bo‘lgan korxonalar
odatdagidan yugoriroq mahsuldorlik hamda raqobatbardoshlik indekslariga ega. Regressiya va SEM aralash
modeli tahliliga ko‘ra, eksport intensivligi hamda marketing xarajatlari koeffitsiyentlari yuqori statistik ahamiyat

darajasiga ega ekani tasdiglandi.

2-jadval. Multikolinearlik uchun VIF (O‘zgaruvchanlik Inflyatsiyasi Ko‘rsatkichi) Diagnostikasi

O‘zgaruvchi VIF 1/VIF
savdo natijalari 271.89 0.003678
mahsuldorlik 150.56 0.006642
marketing intensivligi 100.09 0.009991
savdo integratsiyasi 78.25 0.012780
raqobatbardoshlik 43.98 0.022738
marketing xarajatlari 26.65 0.037528
institutsional qo‘llab-quvvatlash 18.56 0.053892
ragamli marketing 6.60 0.151406
eksport intensivligi 3.97 0.252192
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O'rtacha VIF: 77.84

Garchi dastlab institutsional qo‘llab-quvvatlash o‘zgaruvchisi modelda statistik jihatdan ahamiyatli
aniglovchi sifatida chigmagan bo‘lsa-da, xalgaro eksport muhitida faoliyat yurituvchi korxonalar uchun marketing
indikatorlaridan foydalanish muhim omil ekani tezda ayon bo‘ldi.

3-jadval. Shapiro-Wilk normal tagsimot testi (qoldiqlar uchun)

O‘zgaruvchi Kuzatuv w \") z Prob >z

goldiq 50 0.99016 0.463 -1.643 0.94981

4-jadval. Egri va cho‘qqilik bo‘yicha normal tagsimot testlari

O‘zgaruvchi Kuzatuv Skewness p Kurtosis p X2 (2) Prob > x?

qoldiq 50 0.9115 0.6135 0.27 0.8748

5-jadval. MIMIC-SEM modeli: Marketing intensivligi va savdo natijalari bo‘yicha strukturaviy va o‘lchov baholari

O‘zgaruvchi Koeff. Std.Err. z P>z [95% Ishonch oralig‘i]
marketing_xarajatlari 0.000 0.000 0.790 0.432 -0.000
ragamli marketing -62.155 45.453 -1.370 0.171 -151.241
siyosiy integratsiya 8.499 24.992 0.340 0.734 -40.485

6-jadval. O‘lchov modellari

O‘Ichov indikatorlari Marketing intensivligi uchun koeff.
korxona hajmi 1 (cheklangan)
_cons (doimiy) 451.336 (p < 0.001)
institutsional qo‘llab-quvvatlash 0.011 (p = 0.302)
_cons (doimiy) 2.613 (p < 0.001)

Dispersiyalar:

- korxona hajmi: 75725.990

- institutsional qo‘llab-quvvatlash: 1.402
- marketing intensivligi: 3864.058

Ikkala mintagaviy panel bo‘yicha strukturaviy tenglama modellashtirish natijalari shuni ko‘rsatadiki,
aksariyat korxonalar marketingning savdo natijalariga ta’sirini gayta ko'rib chigganini bildirgan. Bunga ragamli
marketing tizimini joriy gilgan eksportga yo'naltiriigan korxonalar ham kiradi. Shuningdek, ular marketing va
savdo o‘zaro bog'ligliklarining millatlararo baholanishida econometrik modelni yanada ishonchli qgilish usullari
haqida fikr bildirganlar, ayrim marketing rahbarlari esa takomillashtirish bo‘yicha tavsiyalar berganlar.

Bu talginlar, asosan, eksport bozorlariga bargaror hissa qo‘shayotgan korxonalar hamda ma’lumotlar
tahliliga mas’ul yangi menejerlar orasida keng targalgan. Shu bilan birga, korxonalar endogenlikni bartaraf etish
va o'lchov anigligini ta’minlash bilan bog'liq strukturaviy muammolarni ham qayd etgan.

Natijalar 95 foiz ishonch darajasida bargaror ekanligi tasdiglandi, aynigsa modelni muhim deb hisoblagan
korxonalar tomonidan. Biroq respondentlarning 38 foizi (19 ta korxona) marketing intensivligi o‘’zgaruvchilarini
kiritish yoki chigarish masalasini ma’lumotlarni tasdiglovchi guruh bilan muhokama gilmagan (5-jadval, MIMIC—
SEM baholari).

Ko'plab tahlilchilar marketing o‘zgaruvchilarini xalgaro savdodagi ikkilamchi aniglovchilar sifatida baholagan
bo‘lsalar-da, econometrik tahlil natijalari (6-jadvalga qarang) deyarli barcha respondentlar bu indikatorlarning
savdo natijalariga ta’sirini cheklangan darajada tushunganini ko‘rsatadi. So‘rovnoma natijalari buni tasdiglagan
boflsa, intervyularda ayrim ishtirokchilar bu masalani umuman tushunmagan yoki juda kam tushunganini
bildirgan.
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7-jadval. MIMIC-SEM modeli uchun moslik (fit) ko‘rsatkichlari
Ko‘rsatkich Qiymat Tavsif

¥ (7 d.f.) 18.516 Bazaviy vs. to'yingan model

p>x 0.010

RMSEA . Yig‘indi xatolikning ildiz o‘rtacha kvadrati

RMSEA 90% oraliq 0.000 -.

AIC 4687.001 Akaike informatsion mezoni

BIC 4707.842 Bayes informatsion mezoni

CFlI 1.000 Taqqoslovchi moslik indeksi

TLI . Tucker—Lewis indeksi

SRMR 0.054 Standartlashtirilgan ildiz kvadrat qoldiq

CD 0.300 Determinatsiya koeffitsienti

Shu sababli, yigiilgan koeffitsiyentlar va qoldiglar izchil nagshga ega bo‘lib, marketing—savdo
munosabatlaridagi yashirin konstruktsiyalar va kuzatilgan indikatorlar o‘rtasida muvofiglikni ta’minladi.
Baholashdan keyingi tahlil davomida multikolinearlik (ya’ni, yuqori VIF giymatlari) va endogenlik aniglik hamda
haqigiylik uchun asosiy cheklovchi omillar sifatida qayta-qayta kuzatildi. Bu holat xatolik emas, balki model
tuzilmasiga xos muammo sifatida talgin gilindi.

Modelning bargarorligini oshirishga qaratilgan strukturaviy tenglama yaxshilanishlari dastlabki regressiya
diagnostikasi va mustahkamlik sozlamalaridan ancha keng qamrovli bo‘ldi. 6-jadvalda ko‘rsatilganidek, ayrim
spetsifikatsiyalarda model mosligi (fit) erishilgan bo‘lsa-da, konvergentsiya jarayoni kutilganidan ancha uzoq
davom etdi hamda ayrim yashirin o‘zgaruvchilar uchun 40 martadan ortiq iteratsiya talab qilindi.

Biroq asosiy regressiyada standartlashtiriigan qoldiglar va bashorat qilingan giymatlar o‘rtasida sezilarli
tafovut aniglanmadi. Shu bilan birga, MIMIC-SEM modeli ko‘plab konstruktsiyalarda kamroq spetsifikatsiya
xatolariga ega bo‘lgan, ammo kovariatsiyadan hosil gilingan parametrlar kichik ma’lumot tebranishlariga sezgir
ekani gayd etildi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Econometrik baholash natijalari marketing va savdo o‘rtasidagi strukturaviy bog'liglikni tasdiglaydi hamda
siyosatchilar va xalgaro marketing subyektlari o‘rtasida institutsional muvofiglashtirishni kuchaytirish zarurligini
ko‘rsatadi. Bu raqobatbardoshlik va savdo samaradorligini oshirish uchun muhim omildir.

Natijalar marketing integratsiyasi va savdoni yengillashtirish jarayonida davlat siyosati bilan korxonalar
o‘rtasidagi hamkorlikni kengaytirish lozimligini ko‘rsatdi. Shu bilan birga, igtisodiyotda marketing ma’lumotlari
va savdo indikatorlarini tahlilga yanada chuqurroq integratsiya qilish talab etiladi.

Kelgusida regressiya va strukturaviy tenglama modellarini uyg‘unlashtiruvchi “moslashuvchan econometrik”
yondashuvlarni go‘llash, institutsional o‘zgarishlarning marketing—savdo natijalariga ta’sirini chuqurroq o‘rganish
maqsadga muvofiqdir.
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