& I(]TISUDIYUT 2025

ijtimoiy-igtisodiy, innovatsion texnik, O ktya b I

fan va ta’'limga oid ilmiy-amaliy jurnal

TOSHKENT SHAHRIDAGI TURIN
POLITEXNIKA UNIVERSITETI
— Xalqgaro ilmiy-amaliy onlayn
konferensiya materiallari to‘plami

“GLOBAL RAQAMLI INTEGRATSIYALASHUV:
2030-YILGACHA YASHIL IQTISODIYOTGA O‘TISHDA
TEXNOLOGIK VA INDUSTRIAL SANOATNI RIVOJLANTIRISH
ORQALI MIKRO VA MAKROIQTISODIY BARQAROR
O‘SISHNI TA’'MINLASH DOLZARBLIGI”

“GLOBAL DIGITAL INTEGRATION: THE RELEVANCE OF
ENSURING MICRO AND MACROECONOMIC SUSTAINABLE
GROWTH THROUGH TECHNOLOGICAL AND INDUSTRIAL

DEVELOPMENT IN THE TRANSITION TO A GREEN
ECONOMY BY 2030”

«MMOBAJNbHAA ULW®PPOBAA UHTETPALUA:
AKTYAINIbHOCTb OBECMNEYEHUSA YCTOUYUBOIO
MUKPO- U MAKPO3KOHOMUYECKOIO POCTA HEPE3
PA3BUTUE TEXHONOIMMYECKOU U UHOYCTPUATIbHOWU
NMPOMbILWNEHHOCTU B NEPEXOAE K 3EJIEHOWU
OKOHOMMKE K 2030 rogy»

7-MAXSUS SON

[m]3-25 [u]
:ﬁ;: t 74-91 xalqaro daraja = o gle
rr 14

i ISSN: 2992-8982 &J Scholar

Lhay
Coptd Fe*




Elektron nashr.

m u h a n d i S I i k 2025-yil, 15-oktyabr.

igtisodiyot

ijtimoiy-igtisodiy, innovatsion texnik,
fan va ta’'limga oid ilmiy-amaliy jurnal

Bosh muharrir:
Zokirova Nodira Kalandarovna, igtisodiyot fanlari doktori, DSc, professor

Bosh muharrir o‘rinbosari:
Shakarov Zafar G‘afforovich, igtisodiyot fanlari bo‘yicha falsafa doktori, PhD, dotsent

Tahrir hay’ati:

Abduraxmanov Kalandar Xodjayevich, O‘z FA akademigi, iqtisodiyot fanlari doktori, professor
Sharipov Kongratbay Avezimbetovich, texnika fanlari doktori, professor
Maxkamov Baxtiyor Shuxratovich, iqtisodiyot fanlari doktori, professor
Abduraxmanova Gulnora Kalandarovna, iqtisodiyot fanlari doktori, professor
Shaumarov Said Sanatovich, texnika fanlari doktori, professor

Turayev Bahodir Xatamovich, igtisodiyot fanlari doktori, professor

Nasimov Dilmurod Abdulloyevich, igtisodiyot fanlari doktori, professor

Allayeva Gulchexra Jalgasovna, igtisodiyot fanlari doktori, professor

Arabov Nurali Uralovich, igtisodiyot fanlari doktori, professor

Maxmudov Odiljon Xolmirzayevich, igtisodiyot fanlari doktori, professor
Xamrayeva Sayyora Nasimovna, igtisodiyot fanlari doktori, professor
Bobonazarova Jamila Xolmurodovna, iqtisodiyot fanlari doktori, professor
Irmatova Aziza Baxromovna, igtisodiyot fanlari doktori, professor

Bo‘taboyev Mahammadjon To‘ychiyevich, igtisodiyot fanlari doktori, professor
Shamshiyeva Nargizaxon Nosirxuja kizi, igtisodiyot fanlari doktori, professor,
Xolmuxamedov Muhsinjon Murodullayevich, igtisodiyot fanlari nomzodi, dotsent
Xodjayeva Nodiraxon Abdurashidovna, igtisodiyot fanlari nomzodi, dotsent
Amanov Otabek Amankulovich, igtisodiyot fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD), dotsent
Toxirov Jaloliddin Ochil o‘g‘li, texnika fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD)
Qurbonov Samandar Pulatovich, igtisodiyot fanlari bo'yicha falsafa doktori (PhD)
Zikriyoyev Aziz Sadulloyevich, igtisodiyot fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD)
Tabayev Azamat Zaripbayevich, iqtisodiyot fanlari bo'yicha falsafa doktori (PhD)
Sxay Lana Aleksandrovna, iqtisodiyot fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD), dotsent
Ismoilova Gulnora Fayzullayevna, igtisodiyot fanlari nomzodi, dotsent
Djumaniyazov Umrbek lIxamovich, igtisodiyot fanlari nomzodi, dotsent

Kasimova Nargiza Sabitdjanovna, iqtisodiyot fanlari nomzodi, dotsent

Kalanova Moxigul Baxritdinovna, dotsent

Ashurzoda Luiza Muxtarovna, igtisodiyot fanlari bo'yicha falsafa doktori (PhD)
Sharipov Sardor Begmaxmat o‘g‘li, igtisodiyot fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD)
Sharipov Botirali Roxataliyevich, igtisodiyot fanlari nomzodi, professor

Tursunov Ulug‘bek Sativoldiyevich, iqtisodiyot fanlari doktori (DSc), dotsent
Bauyetdinov Majit Janizaqovich, Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti dotsenti, PhD
Botirov Bozorbek Musurmon o‘g‘li, Texnika fanlari bo'yicha falsafa doktori (PhD)
Sultonov Shavkatjon Abdullayevich, Kimyo fanlari doktori, (DSc)

Jo‘raeva Malohat Muhammadovna, filologiya fanlari doktori (DSc), professor.



muhandislik

igtisodiyot

ijtimoiy-igtisodiy, innovatsion texnik,
fan va ta’limga oid ilmiy-amaliy jurnal

05.01.00 — Axborot texnologiyalari, boshqgaruv va kompyuter 05.08.03 — Temir yo'l transportini ishlatish
grafikasi 05.09.01 — Quirilish konstruksiyalari, bino va inshootlar
05.01.01 — Muhandislik geometriyasi va kompyuter grafikasi. 05.09.04 — Suv ta’minoti. Kanalizatsiya. Suv havzalarini
Audio va video texnologiyalari muhofazalovchi qurilish tizimlari
05.01.02 — Tizimli tahlil, boshgaruv va axborotni qayta ishlash 10.00.06 — Qiyosiy adabiyotshunoslik, chog‘ishtirma tilshunoslik
05.01.03 — Informatikaning nazariy asoslari va tarjimashunoslik
05.01.04 — Hisoblash mashinalari, majmualari va kompyuter 10.00.04 — Yevropa, Amerika va Avstraliya xalqglari tili va adabiyoti
tarmoglarining matematik va dasturiy ta’'minoti 08.00.01 — Igtisodiyot nazariyasi
05.01.05 — Axborotlarni himoyalash usullari va tizimlari. Axborot 08.00.02 — Makroigtisodiyot
xavfsizligi 08.00.03 — Sanoat igtisodiyoti
05.01.06 — Hisoblash texnikasi va boshqgaruv tizimlarining 08.00.04 — Qishlog xojaligi igtisodiyoti
elementlari va qurilmalari 08.00.05 — Xizmat ko‘rsatish tarmoqlari igtisodiyoti
05.01.07 — Matematik modellashtirish 08.00.06 — Ekonometrika va statistika
05.01.11 — Ragamli texnologiyalar va sun’iy intellekt 08.00.07 — Moliya, pul muomalasi va kredit
05.02.00 — Mashinasozlik va mashinashunoslik 08.00.08 — Buxgalteriya hisobi, igtisodiy tahlil va audit
05.02.08 — Yer usti majmualari va uchish apparatlari 08.00.09 — Jahon iqtisodiyoti
05.03.02 — Metrologiya va metrologiya ta’minoti 08.00.10 — Demografiya. Mehnat igtisodiyoti
05.04.01 — Telekommunikasiya va kompyuter tizimlari, 08.00.11 — Marketing
telekommunikasiya tarmogqlari va qurilmalari. 08.00.12 — Mintagaviy igtisodiyot
Axborotlarni tagsimlash 08.00.13 — Menejment
05.05.03 — Yorug'lik texnikasi. Maxsus yoritish texnologiyasi 08.00.14 — Igtisodiyotda axborot tizimlari va texnologiyalari
05.05.05 — Issiqglik texnikasining nazariy asoslari 08.00.15 — Tadbirkorlik va kichik biznes igtisodiyoti
05.05.06 — Qayta tiklanadigan energiya turlari asosidagi energiya 08.00.16 — Ragamli iqtisodiyot va xalqaro ragamli integratsiya
qurilmalari 08.00.17 — Turizm va mehmonxona faoliyati

05.06.01 — To‘gimachilik va yengil sanoat ishlab chiqarishlari
materialshunosligi

Ma’lumot uchun, OAK
Rayosatining 2024-yil 28-avgustdagi 360/5-son qarori
bilan “Dissertatsiyalar asosiy ilmiy natijalarini chop
etishga tavsiya etilgan milliy ilmiy nashrlar ro‘yxati"ga
texnika va igtisodiyot fanlari bo'yicha “Muhandislik va
igtisodiyot” jurnali ro‘yxatga kiritilgan.

Muassis: “Tadbirkor va ishbilarmon” MChJ

Hamkorlarimiz:

1. Toshkent shahridagi G.V.Plexanov nomidagi Rossiya igtisodiyot universiteti
Toshkent davlat igtisodiyot universiteti

Toshkent irrigatsiya va gishloq xofjaligini mexanizatsiyalash muhandislari instituti” milliy tadqiqot universiteti
Islom Karimov nomidagi Toshkent davlat texnika universiteti

Muhammad al-Xorazmiy nomidagi Toshkent axborot texnologiyalari universiteti
Toshkent davlat transport universiteti

Toshkent arxitektura-qurilish universiteti

Toshkent kimyo-texnologiya universiteti

Jizzax politexnika instituti

©XNOOGOE®DN



¥/,

MUHANDISLIK VA IQTISODIYOT 2025-yil, oktyabr.

MUNDARIJA

ASSESSING RISKS IN BANKING ACTIVITIES TO ENHANCE THE EFFICIENCY
OF FINANCIAL SERVICES ...ttt ettt e et e e e et et e e s nnae e e s 21
Saidov Jasurbek Latipbayevich

MECHANISMS OF THE IMPACT OF STATE BUDGET REVENUES AND EXPENDITURES ON
ECONOMIC GROWTH. ... e e e e e e s e e e e ennee e 24

Sheraliyev Nurbek Jumanazarovich

O'‘QUVCHI VA TALABALARDA HUQUQIY MADANIYATINI TALIM JARAYONIDA
YUKSALTIRISHNING ASOSIY YO'NALISHLARI VA TAMOYILLARI ... 27

Mansurova Zilola Akromxonovna

O'ZBEKISTON BANK TIZIMIDA FINTECH INNOVATSIYALARINING RIVOJI VA ULARNING

SANOAT-QURILISH SEKTORIDAGI TRANSFORMATSION TA'SIRI ..coviiiiiiiiiiiieeeeeiee e 30
) Muzayyana Beknazarova
TURIZM SOHASIDA RAQOBAT AFZALLIKLARINI YARATISHDA MARKETINGNING ROLI ............. 33

Shaymanov To‘lgin Mahmayusupovich



N\

2025-yil, oktyabr. MUHANDISLIK VA IQTISODIYOT

TURIZM SOHASIDA RAQOBAT
AFZALLIKLARINI YARATISHDA
MARKETINGNING ROLI

Shaymanov To‘lqin Mahmayusupovich
To‘lginshaymanov7@gmail.com
ORCID: 0009-0005-5314-1768

Annotatsiya. Mazkur tezisda turizm sohasida raqobat afzalliklarini yaratishda marketingning roli tahlil gilingan. Tadgiqotda
turizm industriyasining o‘ziga xos xususiyatlari, bozor segmentatsiyasi, differensial, raqgamli va brending strategiyalarining
amaliy ahamiyati yoritilgan. Shuningdek, ichki va tashqi turizmda marketingning o‘ziga xos yondashuvlari hamda ularning
igtisodiy samaradorlikka ta’siri ko'rib chigilgan. Natijalar shuni ko‘rsatadiki, marketing strategiyalarining integratsiyalashgan
go‘llanilishi turizm korxonalarining bargaror rivojlanishi va ragobatbardoshligini oshirishda muhim omil hisoblanadi.

Kalit so‘zlar: turizm, marketing, raqgobat afzalligi, bozor segmentatsiyasi, raqamli marketing, brending, bargaror rivojlanish.

Abstract. This paper analyzes the role of marketing in creating competitive advantages within the tourism sector. The
study highlights the unique characteristics of the tourism industry and explores the practical significance of market
segmentation, differentiation, digital marketing, and branding strategies. It also examines the distinct approaches to
domestic and international tourism and their impact on economic efficiency. The results demonstrate that the integrated
application of marketing strategies plays a crucial role in ensuring sustainable development and enhancing the
competitiveness of tourism enterprises.

Keywords: tourism, marketing, competitive advantage, market segmentation, digital marketing, branding, sustainable
development.

AHHOTaUusA. B gaHHol paboTe npoaHanuavpoBaHa porib MapkeTUHra B (hOPMUPOBAHNN KOHKYPEHTHbIX NPENMYLLECTB B
cthepe Typuama. ViccnenoBaHve packpbiBaeT 0COBGEHHOCTU TYPUCTUYECKON UHOYCTPUM, @ TaKke NPakTUYECcKoe 3HaYeHne
cTpaTernin cermeHTauum pbiHka, anddepeHumaumm, LMPoBOro MapkeTuHra 1 6peHamHra. Kpome Toro, pacCMOTPEHb!
cneumduyeckme noaxonbl BHYTPEHHErO W BHELUHErO TypusaMma M UX BIIMSIHUE Ha SKOHOMMYECKYH 3O(EKTUBHOCTb.
PesynbTaTbl NOKasblBakoT, YTO MHTETPUPOBaAHHOE MPUMEHEHNE MapKETUHIOBBLIX CTpaTernin SIBNSIETCA BaXXHbIM (hakTOpOM
YCTONYMBOIO Pa3BUTHS U MOBbILLEHNS KOHKYPEHTOCMOCOBHOCTU TYPUCTUYECKUX MPEANPUSTUNA.

KntoueBble crioBa: Typuam, MapKETUHI, KOHKYPEHTHOe MPEeuMYLLEeCTBO, CerMeHTauusl pbiHKa, LMMPOBOA MapKETUHT,
OpEHAVHT, yCTOMYMBOE pa3BUTHE.

KIRISH

Bugungi kun sharoitida turizm sohasi global iqtisodiyotning o‘sish sur’ati yuqori bo‘lgan strategik
tarmogqlaridan biri hisoblanadi. O‘zbekistonda ham davlat tomonidan turizm sohasini milliy igtisodiyotning ustuvor
yo‘nalishi sifatida belgilab, sohaga oid infratuzilma, marketing va xizmatlar tizimini takomillashtirishga katta
e’tibor garatilmogda. Jahon tajribasi shuni ko‘rsatadiki, turistik kompaniyalarning bozor sharoitida muvaffagiyat
gozonishi ularning marketing strategiyalarini gay darajada to‘g‘ri va samarali qo‘llashiga bevosita bog'liqdir.

Marketing nazariyasi turizm sohasida kompaniyalar uchun ragobat ustunligini ta’minlashda muhim o‘rin
tutadi. Avvalo, marketingning asosiy vazifasi — iste’'molchilar ehtiyojlarini chuqur o‘rganish, ularning xohish-
istaklarini aniglash va ularga mos xizmatlarni yaratishdan iboratdir. Bu jarayon turistik kompaniyalarning
ragobatbardoshligini oshirishga xizmat qiladi. Chunki bozorda ustunlikka erishishning eng muhim sharti —
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mijozlarga ularning kutganidan ham yuqori giymat taqdim etishdir. F. Kotler ta’kidlaganidek, marketingning
asosiy vazifasi — bozorda iste’molchilar uchun noyob giymat yaratish va ularni qoniqtirish orqali bargaror
afzallik hosil qgilishdan iboratdir (Kotler, 2017).

Shu nuqgtai nazardan gqaraganda, turistik kompaniyalar nafagat xizmatlarni sotishi, balki mijozlarga
emotsional va ijtimoiy qadriyatlarni ham yetkazib berishi lozim. Masalan, sifatli xizmat ko‘rsatish bilan bir gatorda
mehmondo'stlik, milliy gadriyatlarni his qilish va unutilmas taassurot uyg‘otish kompaniyaning bozordagi imidjini
mustahkamlaydi. Nazariy jihatdan marketing konsepsiyasi kompaniyaning uzoq muddatli ragobat afzalliklarini
shakllantirishning asosi sifatida garaladi.

Turizmda muvaffaqiyatning asosiy elementlari

Mijozlarni
1yma aratis oniquris
iymat yaratish qoniqtirish
Turistik xizmatlarning izmatdan fov ish
sifatini, qulayligini va jaravonida fjobiy tajriba va
noyobligini ta'minlash. yuaori darajadagi xizmat
ko'rsatishni ta'minlash.
Sodiqlikni
Bozorni o'rganish shakllantirish
Iste'molchilarning Mijozlar bilan uzoq muddatli
ehtiyojlarini tushunish alogalarni yo'lga go'yish va
uchun demografik va xulg- ularning kompaniyaga gayta
atvor ma'lumotlarini tahhl murojaat gilishini
gilish. rag'batlantinish.

1-rasm. Turizm sohasida muvaffaqiyatning asosiy elementlari

Shu bois, marketingning nazariy asoslari turizm sohasida nafagat xizmatlarni targ‘ib qilish, balki
kompaniyaning bozor strategiyasini shakllantirishda ham markaziy o‘rin egallaydi.

Turizm sohasi o‘ziga xos xususiyatlarga ega bo‘lgan bozor segmenti sifatida, xizmatlarni samarali targ‘ib
etish va ragobatbardoshligini oshirish uchun maxsus marketing strategiyalarini talab giladi. Amaliy jihatdan
garaganda, turistik kompaniyalar uchun marketing fagat reklama vositasi emas, balki iste’molchilar bilan uzoq
muddatli alogalarni shakllantirish, xizmatlarning go‘shimcha qiymatini oshirish va bozorda barqaror o‘rinni
egallash vositasidir.

Quyida turizmda go‘llaniladigan asosiy marketing strategiyalarining mohiyati yoritib o‘tiladi.

Bozor segmentatsiyasi ’ Differensial marketing
Magsadli marketing Turli xil bozor segmentlari uchun
kampaniyalari uchun ma'lum turli xil marketing

bozor segmentlarini aniqlashga yondashuvlarini yaratishni o'z
qaratilgan. ichiga oladi.

Raqamli marketing

Onlayn kanallar orqali
auditoriyaga erishish uchun
raqamli vositalardan
foydalanishga qaratilgan.

Kuchli brend identifikatorini
yaratish va brend xabardorligini
oshirishga qaratilgan.

2-rasm. Turizm sohasida asosiy marketing strategiyalari

Bozor segmentatsiyasi va magsadli marketing. Bozor segmentatsiyasi turistik xizmatlarni iste’molchilar
ehtiyojlari, yosh guruhi, daromad darajasi, sayohat motivlari kabi mezonlar asosida bo'lib chigish imkonini
beradi. Bu yondashuv kompaniyaga aniq maqgsadli auditoriyaga moslashtiriigan xizmatlar taklif etish imkonini
yaratadi. Masalan, yoshlar uchun sarguzasht turlari, oilaviy sayohatchilar uchun madaniy-ma’rifiy marshrutlar,
katta yoshli aholiga mo‘ljallangan sog‘lomlashtirish turlari ishlab chigiladi. Shu tariga, bozor segmentatsiyasi
kompaniyaning resurslarini samarali tagsimlash hamda mijozlar ehtiyojlarini to‘liqgroq qondirishga xizmat qiladi.



N\

2025-yil, oktyabr. MUHANDISLIK VA IQTISODIYOT

Differensial marketing. Raqobat kuchli bo‘lgan sharoitda turistik kompaniyalar o'z xizmatlarini
ragobatchilardan farglash orqali ustunlikka erishadi. Differensial marketing strategiyasi o'ziga xos va noyob
xizmatlarni taklif etishga asoslanadi. Masalan, ekologik toza hududlarda tashkil etiladigan eko-turlar, mahalliy
xalgning urf-odat va an’analariga asoslangan etnoturizm, milliy taomlarni o‘z ichiga olgan gastronomik turlar
buning yaqqol misolidir. Bunday xizmatlar nafagat sayyohlarni jalb etadi, balki mamlakatning turizm brendini
rivojlantirishga ham xizmat giladi.

Ragamli marketing. Zamonaviy turizmda ragamli texnologiyalar marketing faoliyatining ajralmas gismiga
aylangan. Internet, ijtimoiy tarmogqlar, veb-saytlar va mobil ilovalar orqali turistik mahsulotlarni reklama qilish
hamda mijozlar bilan tezkor aloga o‘rnatish imkoniyati mavjud. Shuningdek, onlayn bron qilish tizimlari, virtual
sayohatlar, interaktiv reklama vositalari turistlarning garor gabul gilish jarayonini yengillashtiradi. UN Tourism
ma’lumotlariga ko‘ra, ragamli marketingdan foydalanayotgan kompaniyalar an’anaviy reklama vositalariga
tayanadiganlardan ko‘ra yuqgori darajadagi mijoz jalb gilish imkoniyatiga ega.

Brending. Turistik kompaniyaning muvaffagiyati ko‘p jihatdan uning brend imidjiga bog‘liq. Brending
strategiyasi kompaniyani bozorda tanitish, ishonchli xizmat ko‘rsatish va mijozlarda ijobiy taassurot uyg‘otishga
garatilgan. Kuchli brend nafagat mijozlarni jalb qiladi, balki ularning sodigligini ham oshiradi. Masalan, xalgaro
migyosda mashhur turistik brendlar (Hilton, TUI, Turkish Airlines) oz xizmat sifati va ishonchliligi bilan bozorda
yugori mavgega ega. O‘zbekistonda esa “Uzbekistan Airways” va “Silk Road Samarkand” brendlari milliy turizm
imidjini mustahkamlashda muhim rol o‘ynamoqda.

Turizm sohasida savdo va marketing faoliyatini uyg‘unlashtirish korxonaning barqaror rivojlanishi hamda
ragobatbardoshligini ta’minlashda muhim omil hisoblanadi. Savdo jarayoni asosan turistik mahsulotlarni bevosita
xaridorga yetkazib berishni nazarda tutsa, marketing esa ushbu mahsulotga bo‘lgan ehtiyojni shakllantirish, uni
bozorga to‘g'ri joylashtirish hamda iste’molchi bilan mustahkam alogalarni o‘rnatishni ta’'minlaydi. Shu bois,
savdo va marketingning integratsiyalashgan holda olib borilishi turizm korxonalari uchun go‘shimcha giymat
yaratadi va ragobat ustunligini mustahkamlaydi.

Turizm sohasida marketing strategiyalarini ishlab chigishda ichki va tashqi turizm yo‘nalishlarining o‘ziga
xos jihatlarini hisobga olish zarur. Har ikki yo‘nalishda iste’molchi ehtiyojlari, xizmatlarga bo‘lgan talab va
marketing kommunikatsiyalarining mazmuni farq qgiladi. Shu bois, ichki va tashqi turizmda marketingning o‘ziga
xos tomonlarini ajratib ko‘rsatish turistik korxonalar uchun muhim ahamiyat kasb etadi.

Birinchidan, ichki turizmda aholiga qulay, arzon va innovatsion xizmatlarni taklif etish orgali ragobat
ustunligini shakllantirish mumkin. Ichki turistlar, asosan, o’z mamlakati hududida qisqa muddatli sayohatlarni
afzal ko‘radilar. Shu sababli, transport-logistika tizimining qulayligi, arzon narxlardagi turpaketlar, oilaviy va
yoshlar uchun mo‘ljallangan maxsus dasturlar ichki turizm marketingining ustuvor yo‘nalishlari hisoblanadi.
Bundan tashqari, mobil ilovalar, onlayn bronlash tizimlari va “smart tourism” yechimlaridan foydalanish
xizmatlarni iste’molchi uchun yanada qulaylashtiradi hamda ularning talabini oshiradi.

Ikkinchidan, xorijiy (tashqi) turizmda milliy gadriyatlar, madaniyat va tabiiy boyliklarni samarali targ‘ib etish
marketingning asosiy vazifalaridan biridir. Xorijiy turistlarni jalb etishda milliy brend yaratish, tarixiy-madaniy
merosni xalgaro maydonda tanitish va turizm imidjini shakllantirish muhim rol o‘ynaydi. Shu bilan birga,
gastronomik turizm, etnoturizm, ekologik turizm va ekstremal turlarni xalgaro bozor talabiga mos tarzda targ‘ib
qgilish tashqi turizm marketingida samarali natijalar beradi.

Umuman olganda, ichki turizm marketingi aholiga qulaylik va arzonlikni ta’minlashga yo‘naltirilgan bo‘lsa,
tashqi turizm marketingi mamlakatning turistik salohiyatini keng miqyosda targ‘ib gilishga qaratiladi. Shu
sababli, ichki va tashqi turizmda marketing yondashuvlari bir-birini to‘ldiruvchi, birog mazmunan farglanuvchi
jarayon sifatida garaladi.

XULOSA

Turizmda marketing strategiyalarining amaliy qo‘llanilishi nafagat mijozlarni jalb qilish, balki ularga yuqori
darajadagi giymat yaratish, raqobat ustunligini shakllantirish hamda uzoq muddatli muvaffagiyatni ta’minlashga
xizmat qiladi. Har bir strategiya o‘zining o‘rni va samaradorligiga ega bo‘lib, ular birgalikda turizm sohasining
bargaror rivojlanishiga hissa qo‘shadi.

Turizm sohasida raqobat afzalliklarini yaratishda marketingning o‘rni begiyosdir. Marketing nafaqat
mahsulot va xizmatlarni sotish vositasi, balki strategik boshqaruvning asosiy elementi sifatida ham maydonga
chigadi. Samarali marketing strategiyalarini qo‘llash orqali turistik kompaniyalar bozorda mustahkam o'rin
egallashlari, milliy turizmning xalgaro migyosda raqobatbardoshligini oshirishlari mumkin.
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